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Bl b Holland

'+ Bloemenbureau Hollan

D—. [; Aan de wieg van een succesvol product, visuele identiteit, website of interieur

[j [j staan vaak opdrachtgevers met visie. In deze rubriek komen zij aan het woord.
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H oewel pakweg de helft van de internati-
onaal verhandelde bloemen en planten
uitNederland afkomstigisleunthetBloemen-
bureau Holland, de marketing- en promotie-
organisatie voor bloemkwekerijproducten
uit Nederland, niet achterover. Het bureau
onderneemt steeds nieuwe acties om de afzet
van bloemen en planten te bevorderen.
Waren aanvankelijk vooral de consument en
de handel doelwitvan deze acties, sinds kort
investeert het bureau daarnaast doelbewust
in de ‘influentials’.

Het Bloemenbureau wordt betaald door de
sector (kwekers en handelaren). Van ieder
verkochtbloemetje gaat een kleine vier pro-
centnaar het bureau, dat naast de hoofdvesti-
ging in Leiden enkele buitenlandse vestigin-
gen heeft. Primaire taak van het Bloemen-
bureau is het ontwilkkelen van activiteiten
die de afzet vergroten. Bijvoorbeeld door het
opzetten van reclamecampagnes, samenwer-
king zoeken met consumentenmedia en het
geven van beurspresentaties en handelson-
dersteuning. In Rusland bijvoorbeeld, waar
moederdag en de dag na de schoolvakantie
hét moment zijn om resp. moeders en leer-
krachten met een boeketje te verblijden,
geven arrangeurs workshops om Russische
bloemisten telaten zien wat ze allemaal met
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(Nederlandse) bloemen kunnen doen.

Met al deze activiteiten heeft het bureau - er
werken zo'n 55 mensen - veel opdrachten te
vergeven aan trendanalisten, arrangeurs (het
bureau werkt met een vaste club professione-
le bloemschikkers) en ontwerpers. Dorien de
Jonge van Zwijnsbergen, adviseur marke-
tingcommunicatie: “Nederlandse verede-
laars en kwekers mogen dan een wereldnaam
hebben als het gaat om het ontwikkelen van
een ‘breed en diep assortiment, de consu-
ment moet het wél weten en zien om zich
verleid te voelen om meer bloemen en plan-
ten te kopen.” Om deze reden bestookt het

~ bureau de pr-bureaus waarmee hetin bin-

nen-en buitenland samenwerkt met smake-
lijke trendvoorbeelden en foto's in de hoop
dat ze mode-, woomn-, en tuinbladen (Libelle,
Cosmo, Eigen Huis e-Tuin et cetera) maar ook
lifestyle programma'’s op televisie warm
weten te krijgen voor redactionele produc-
ties. En datloopt goed.

TipS en trends Het pr-materiaalis
afkomstig van inspiratieboeken die het
bureauvoor de bloemisten laat ontwikkelen.
2007 bijvoorbeeld zou zich kenmerken door
religie, verleiding, fantasie, natuur en histo-
rie. Elementen die zich goed laten vertalen
naar de wereld van bloemen en planten.

Q000000000000
Qaanaaooann
anooanaononnnn
QOO0
anaoaonananan
QO 0000000
a0oaooooaneaon
(00000
a0ooooooaoean
G000 00a0an
aoaooooanoan
aaoaoananaaan
UOOOOOOOA000
nininininininininininis

Althans volgens Bureau Aafje Nijman die de
analyse maakte en vertaalde naar vier stijl-
groepen die de bloemist dit jaar houvast moe-
ten geven. Natural Worship (lente), Garden
of Delight (zomer), Naughty by Nature
(herfst) en Floral Empire (winter). De samen-
werking met Nijman is recent, tot vorig jaar
voorzag Lidewij Edelkoorthet bureau van
trend-input.

De thema’s worden niet alleen verduidelijkt
met collages van sfeerbeelden en trefwoor-
den maar ook met praktische kleurschema’s
en lijstjes van met welke bloemen er precies
gewerkt kan/moet worden om bedoelde
sfeer te treffen, In gecomprimeerde vorm
staat dezelfde informatie in de zogenaamde
inspiratieharmonica. Een uitklapfolder diein
verschillende talen in een veel grotere oplage
wordtverspreid. Eveneens ter inspiratie
maakthetbureau metverschillende free-
lance ontwerpers jaarlijks zo'n vijftien bro-
chures over specifieke producten als ‘de hip-
peastrum’ of ‘de ranunculus’. Met verzor-
gingstips die de bloemist aan zijn klantkan
doorspelen maar ook adviezen hoe de bloem
in de winkelopstelling neer te zetten (‘mooi
naast Nerine of Matthiola') of in boeketten te
arrangeren.

Verder ontwikkelde het bureau een kit met
informatie over kleur om de bloemisten te



“Beginvorig jaar vormde zich bij ons de overtuiging
datwe ook de influentials; ontwerpers en stylisten,
moeten zien te bereiken. Wanneer zij bloemen
inzetten werktdat enorm inspirerend”

uquets of Emotio;,

"ed by Niels van Ei & Miriamvan der L

i Bouquet of Anger* Bouquet of Sympathy*
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80 % anger 10 % irritation 10 % disappointment
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60 % sympathy 25 % doubt 15 % discomfort

voorzien van bagage waarmee ze de associa-
tieve mix van bloemen, kleuren en gevoel
kunnen toepassen. De informatie, die gerug-
gensteund door bureau Aafje Nijman werd
bijeenbracht, is zeer divers: van Ittens kleu-
renleer tot een spel waarmee je de ideale
combinatie winkelopstelling versiis omge-
vingskleur moet zien te vinden. Absoluut
wetenswaardig, van koeien is bijvoorbeeld
aangetoond dat ze in een lichtgroen geschil-
derde stal aantoonbaar meer melk geven.
Menno Landstra (Ambassadors of Aesthetics)
ontwierp speciaal voor deze caleidoscopische
informatie een ‘kleurdoos’ met brochures in
uiteenlopend formaat.

Emotions DeJongevan Zwijnsbergen:
“De branche is vooral productgericht, het
Bloemenbureau is juist consurmentgericht.
Maar begin vorig jaar vormde zich bij ons de
overtuiging dat we ook de influentials, ont-
werpers en stylisten, moeten zien te berei-
ken. Wanneer zij bloemen inzetten werkt dat
enorm inspirerend.” Het Bloemenbureau
legde een verzoek om hierover na te denken
neer bij Niels van Eijk en Miriam van der
Lubbe. Het bureau kende de ontwerpers al
van de plantenwand (4500 Calendiva’s) die ze
voor een presentatie van Moooi tijdens de
meubelbeurs in Milaan ontwierpen, en van

de ‘Bouquets of Emotions’ die ze voor
Growing Concepts bedachten. Dit door
advies-/netwerkbureau Trend-House georga-
niseerde innovatie-event (in cpdracht van
groothandel/exporteur Waterdrinker, Flora
Holland, Bloemenveiling Aalsmeer én het
Bloemenbureau) tijdens de Hortifair is trou-
wens dé plek waar de sector vernieuwingen
presenteertaan zo'n 60.000 professionals uit
de hele wereld.

Miriam van der Lubbe: “Aan ons de vraag om
telaten zien dat bloemen méér zijn dan een
leuke tafelversiering, dat je ze als ontwerper
injevocabulaire kunt opnemen. De bedoe-
ling was dat we ons met deze boodschap spe-
ciaal op influentials en pers zouden richten.
Oké zeiden we, doe dat dan in Milaan, dé plek
waar het hele vakgebied bij elkaar komt.
‘With Love’, een show met levende bloemfi-
guren, had een sterk shockeffect dar door de
pers goed is opgepakt. Precies de bedoeling.
In de presentatie die we dit jaar voor Milaan
ontwikkelen maken we de vertaalslag naar
toepassingen. We komen met een module
die als enkel element, maar ook als wand kan
functioneren. Die objectmatige opbouw is
vooral interessant voor de projectwereld.
Gedachte erachteris dat planten en bloemen
niet alleen gezellig zijn maar ook echtiets
déen voor de omgeving en de mensen die er

werken.” Van der Lubbe is uitgesproken
enthousiast over het Bloembureau als
opdrachtgever: “Het is bijzonder knap dat het
bureau de durfheeft zulke projecten te initié-
ren. Dat ze inzien dat ex voor hen wat te halen
valtbinnen de vormgeving en dat er budget-
ten voor vrijkomen”

Daterwat te bereiken valt met het presente-
ren vaninnovatieve concepten blijkt wel uit
hetvolgende: sinds kort zijn de Bouquets of
Emotions (Bougquet of Anger bijvoorbeeld
met distels en doornen “to express a feeling
of injustice”) die Van Eijk e Van der Lubbe in
2005 voor Growing Concepts ontwierpen via
Fleurop te bestellen.
Van der Lubbe: “Geweldig natuurlijk, maar
lastig tegelijkertijd. Bij Fleurop zijn 1300
bloemisten aangesloten en die geven
natuurlijk allemaal hun eigen draai aan

zo'n entwerp. Datis echt een heikel punt.
Tegelijkertijd is het een revolutie in het den-
ken over wat en hoe je iets met bloemen kunt
zeggen. We hebben dus besloten om het als
ontwikkelingsproject te zien.”

— Brigittevan Mechelen
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